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Jak to vSechno zacalo

Cinnost byla zahajena volbou prezidenta spole¢nosti. Po piedloZeni nasich vizi jsme se shodli
na Alexandru Tokérovi. Tim jsme udé€lali prvni krok k zalozeni nasi spolecnosti a spolupraci
— dokézali jsme se shodnout.

Prvnim tkolem pro prezidenta Alexandra Tokara bylo domluvit nejbliz$i mozny termin usku-
te¢néni pfijimaciho pohovoru.

Pfijimaci pohovor

Ptfijimaci pohovor patii k ndroénym a zat€zovym ukolim. Pfijimaci komise se snazi uchazece
co nejlépe ,,proklepnout®, pokousi se zjistit, jestli bude pii praci uspésny. A také musi budou-
cimu zaméstnanci poskytnout o jeho ptipadné praci co nejredlnéjsi predstavu.

Nebylo to jednoduché, ale kazdy usiloval o mista fediteli oddéleni ve studentské spolecnosti.
Pred pfijimaci komisi kazdy predvedl schopnost komunikace, odborné znalosti, znalosti o
prodeji, o realizaci akci, formulovat své pozadavky a vize, tymovou spolupraci, techniku pra-
ce a uvedl, pro¢ pravé on je tim nejlepsim kandidatem pro obsazeni vedoucich pozic ve spo-
le¢nosti. Ukol brali zodpovédné a nakonec se podafilo nabizené pozice obsadit. Od tohoto dne
jsme zacali své funkce brat jako nasi novou povinnost a zahajili jsme podnikani v praxi.

Z ptijimaciho pohovoru vzeslo vedeni studentské spolec-
nosti ve slozeni:

Prezident: Alexandr Tokar

Financéni reditelka: Renata Herzanova

Marketingovy feditel: Mat¢j Havelka

Vyrobni feditel: Vojtéch Juga (pozd€ji zménén za Véru
Kosmékovou)

Personalni feditelka: Barbora Karasova

ProtoZe jsme jiz od pocatku védeli, ze chceme budovat
spolecensky zodpovédnou firmu,

na dalsi mista byli zvoleni:

Reditel pro projekt Remeslo ma budoucnost: Maté&j Havelka
Reditelé pro projekt Strom roku: Barbora Karasova, Kristina Kostrejova
Reditel pro projekt P¥ipoj se: Frantisek Nahodil

Zahajeni ¢innosti

Na prvnim spolecném jednani jsme projednali vysi vkladu do spolecnosti, naplin podnikani a
shodli jsme se na ndzvu spole¢nosti. Také jsme vyfesili pravni formu podnikani nasi spolec-
nosti — registraci u JA.

Jednotlivi feditelé prednesli navrh na ¢innost svého odd¢€leni a po bouilivé diskusi jsme vy-
tvofili ramcovy plan Cinnosti na celou dobu trvani studentské spole¢nosti.



Vyrobni oddéleni

Vyrobkem, ktery jsme zvolili jako zdkladni, byl ndmi vyrabény ru¢ni papir, ze kterého jsme
dal vytvareli rizné drobné predmcéty.
Pro ru¢ni papir jsme se rozhodli z n€¢kolika davodu:

1. nizké vstupni naklady

2. ekologie — zpracovani odpadovych surovin
3. moznost vyroby v jakychkoliv prostorach
4.

moznost vyuzit schopnosti a kreativitu vSech ¢lent studentské spolec¢nosti




Marketingové oddéleni

Hlavni pracovni naplni marketingového oddéleni bylo soustavné informovat o déni ve stu-
dentské spole¢nosti a propagovat firemni akce. V obdobi ¢innosti jsme uspotadali nebo vyuzi-
li nasledujici akce k prodeji naSich vyrobk:

e Valentyn — byla to zcela nova akce, kdy ¢lenové studentské firmy vyzdobili pro-
story $kolniho baru, spolu s vedenim baru pfipravili specialni nabidku kavy a ob-
cerstveni a cely den prodéavali ptanicka a jiné vyrobky z ru¢niho papiru, pernikova
srdicka, zivé ruze a mnoho dal$iho.

e Piedvelikono¢ni jarmark — s blizicim ca-
sem Velikonoc se blizil i konec nasi ¢innosti
a proto byla jesté wuskutenéna akce
s nazvem Predvelikono¢ni jarmark, na kte-
rém se vyzdobili prostory Skoly do jarnich
barev s motivy Velikonoc. Prodéavali jsme
kraslice, motivy zvifatek zru¢niho papiru,
ozdobné stromecky a vSude vladla jarni po-
hoda.

e Vanocni vystavka — na zacatku prosince potadala nase skola pro vefejnost jiz tra-
di¢ni Vanoc¢ni vystavku v prostorach celé skoly. Nase firma u toho nemohla chybét
a tak stejné jako né&kteti pomahali s organizaci, pfipravami i prib&hem, ostatni ¢le-
nové prodavali vyrobky ladéné vanocni tématikou, jako naptiklad jmenovky na
darky a ptanicka z ruéniho papiru.




Nejednou o nasich akcich psaly i mistni noviny. Kazdy, kdo ¢etl Znojemsky tyden, Znojem-
sky denik, Znojemsko, nebo sledoval AB Inzert, nemohl ptehlédnout informace o ¢innosti
nasi spolecnosti.

Personalni oddéleni

Hlavni pracovni naplni personalniho oddé€leni spolecnosti byla péce o dalsi rozvoj zaméstnan-
ct. K tomu jsme vyuzivali 2 zplisoby

— potadani vlastnich vzdélavacich akci

— Ucast na pfednaskach organizovanych Junior Achievement
Tyto pfedndsky ndm pomohly k ziskani novych védomosti, vétSinou netradi¢nim zptisobem, a
k lepsi orientaci v nékterych otazkach.

Z hlediska osobniho pfinosu jsme si rozsifili védomosti v oblasti komplexniho fizeni firmy
s dirazem na principy podnikéni. Pfinosem je rozvoj zodpovédného chovani v roli manazera
firmy, aktivniho pfistupu feseni problémd, orientace na etické jednani v fizeni firmy. Podpo-
rujeme efektivni vyuzivani prostfedki moderni komunikaéni a informacni technologie. Po-
znavame, Ze podnikéni a finance maji sva pravidla, zdkonitosti, které je tieba dodrzovat. Po-
malu zac¢iname chéapat specifika chodu a fungovani firmy.

Béhem poradani nékterych spoleénych akci se nam vyskytly i nékteré problémy. Stanovili
jsme si pravidla, ktera by je méla pomoci eliminovat.

Tymova spoluprace

Pfijmout rozhodnuti a nést za n¢ zodpovédnost

Obhgjit a zdtvodnit sva rozhodnuti

Ptijimat hodnoceni svych vysledkt a adekvatné na né reagovat

Ptijimat jiné nazory i kritiku svych spoluzakt a ¢lent spolecnosti

Umét zahdjit diskuzi a vést ji

Plnit spravné zadané tikoly




Kromé prednések se studenti zac¢astnili i nékolika soutézi
e Soutéz Creativity a Inovation v Ostravé
e Celorepublikova soutéZ s nazvem ,,Business point — Zici ze studentské firmy
vytvoftili dva tymy. Tym s tématem ,,Marketingovy vyzkum mobilnich operatort*,
jehoz cilem bylo zjistit celkovou spokojenost respondentli s operatory, s inovaci
jejich sluzeb, kybersikanou apod., se umistil na 3. misté. Druhy tym zakt se neu-
mistil. Soutéz organizovala Fakulta podnikatelskd VUT, Brno.

Spolecenska zodpovédnost firmy
Z4ci ze studentské spole¢nosti pii své ¢innosti mysli i na druhé.
. Remeslo ma budoucnost - projekt vytvofeny studenty pokracoval i v tomto

Skolnim roce (poprvé ve Skolnim roce 2008/2009). Studenti opét pomohli zakim 8. a 9.
ttid v rozhodovani, jaky studijni nebo ucebni obor si  zvolit.
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¢ Projekt ,,Pripoj se*“ — cilem projektu bylo pomoct n€komu jinému nez sobé, jiné

organizaci neZ Skole, kterou Zaci zapojeni do projektu navstévuji. Zaméfili se v ném na
ekologické aktivity, a to na problematiku tfidéni odpadit, na vysadbu stromkil a na vyuziti
odpadovych surovin. Socidlnim partnerem byly déti z détského domova. Na uskute¢néni
tohoto projektu se ndm podatfilo ziskat grant ve vysi 13 538 K¢&. Projekt byl realizovan bé-
hem posledniho ctvrtleti roku 2010. Podatilo se nam splnit pfedpokladané cile. Déti spo-
lupracovaly s nadsenim a nam se dobrou organizaci prace podafilo ¢ast pridélenych finan-
ci uetfit a vratit k dal§imu smysluplnému vyuZiti.

Organizator akce: Nadace rozvoje obCanské spolecnosti. Finan¢ni grant byl nésledné po-
skytnut z programu ,, MAKE A CONNECTION®.



Zavér

Pti vSech téchto potadanych akcich ¢lenové studentské spolecnosti ziskali dalSi zkuSenosti,
napft. jak zpracovat zadost o grant, jak organizovat rozsahlé akce, predevsim jak komunikovat
a jak vyuctovat svétené prostiedky.

Jak vznika firma a jak funguje? Jak probiha pfijimaci fizeni a na zaklad¢ ¢eho jsou obsazova-
ny vedouci pozice? To jsou otdzky, na které¢ vétSina studentl narazi, az kdyz opusti Skolni
lavice a ocitne se v praxi, jez se nékomu mize jevit jako nepiehledna a drava dzungle.

To se ovSem uz nemlze stat nam, nebot’ diky firmé jsme si mohli vyzkouset podnikani v praxi
a udélali jsme dalsi krok v nasem budoucim Zzivoté. Myslime, ze jsme na vstup do redlného
zivota zase o krok 1épe pfipraveni.

Planovani a uskute¢néni jednotlivych projekt posililo nasi schopnost tymové spoluprace a
schopnost pracovat s vnéjsim okolim. Naudili jsme se organizovat akce a prohloubit svoji
schopnost prezentovat projekty, dostate¢né klast diraz na rizné formy reklamy, naptiklad
letaky, plakaty. Naucili jsme se zhodnotit probéhlou akci a jeji vysledky zvetejnit v médiich
(internet). Kazda uskute¢néna akce ma dvoji dopad — jednak se na ni u¢ime a jednak propagu-
je na vetejnosti zajimavé ¢innosti studenta.



